


O QUE VOCE ENCONTRA
AQUI

O Centro de Estudos e
Analises EconOmicas
Aplicadas a Comunicacao
publica a quarta edicao de
seu Boletim Panorama
Economico Aberje.

Esse boletim retine os

resultados do estudo

Orcamento da Comunicacao
Empresarial no Brasil 2025-

2026, ao lado dos principais

indicadores econémicos do

pais, para auxiliar os

Comunicadores Gestores no
planejamento e na sua gestao
orcamentaria para 2027. \ ¥




0 ORGAMENTO DA
COMUNICACAO
EMPRESARIAL

O orcamento destinado as atividades
de Comunicacao Empresarial no
Brasil foi estimado em R$ 29,9 bilhoes
em 2025. Para 2026, a projecdo € de
aproximadamente R$ 30 bilhdes,
considerando as expectativas de
crescimento ou reducao informadas
pelas proprias organizacoes
participantes do Estudo do Orcamento
da Comunicacdo Empresarial 2025-2026.
[sso representa um crescimento
nominal de 0,5%.

A estimativa considera os recursos
alocados a area, incluindo os custos
com as equipes proprias. O
levantamento que fundamenta a
estimativa contou com 129
respondentes, com coleta realizada
entre dezembro de 2025 e marco de
2026.
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ORCAMENTOEM
PERSPECTIVA

A estabilidade projetada para 2026 deve ser
lida a luz da trajetéria recente. Depois de
crescer entre 2021 e 2023, o orcamento
estimado da Comunicacdo Empresarial
recuou em 2024 e novamente em 2025. A
projecao de R$ 30 bilhdes para 2026
interrompe a sequéncia de quedas nominais,
mas representa crescimento modesto sobre
uma base ja reduzida.

Estimativa do orcamento da comunicacao
empresarial (em R$ bilhdes)
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A diferenca entre valores nominais e reais €
especialmente relevante para o planejamento.
Em 2025, por exemplo, a queda nominal de
5,9% correspondeu a uma retracao real de 9,8%,
considerando a inflacdo do periodo. Assim,
mesmo a manutencao nominal do orcamento
pode representar perda de capacidade de
compra quando os precos continuam
aumentando.

Orcamento da Comunicacio (em R$ bi)
38
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—Nominal ——Real (precos constantes 2021)
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DIFERENTES DIMENSOES
DO MERCADO DA
COMUNICACAO

A estimativa do orcamento da Comunicacao
Empresarial oferece uma medida dos
recursos mobilizados pelas areas de
Comunicacao das empresas e organizacoes
brasileiras. Esse valor pode ser colocado em
perspectiva a partir de outras estimativas
disponiveis para atividades relacionadas a
Comunicacao, ainda que elas tenham objetos
e metodologias distintos.

O levantamento da Kantar IBOPE Media
estima os investimentos publicitarios
realizados no pais, enquanto o Anudrio da
Comunicacdo Corporativa, da Mega Brasil,
acompanha o mercado de agéncias de
Comunicacao Corporativa. As trés medidas
nao devem, portanto, ser somadas nem
interpretadas como estimativas alternativas
de um mesmo mercado.

Elas observam diferentes fluxos econémicos:
o orcamento das areas de Comunicacao, o
investimento em publicidade e a receita das
agéncias de Comunicacao Corporativa.
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- Publicidade Total (Kantar IBOPE)
- Qrcamento de Comunicacao Empresarial (Aberje)

—Faturamento das Agéncias de Comunicacao (Mega Brasil)

Consideradas em conjunto, contudo, elas
ajudam a dimensionar diferentes componentes
do ecossistema econémico da Comunicacao. A
comparacao de suas trajetorias tambem
permite observar que esses segmentos nao
necessariamente evoluem no mesmo ritmo.
Publicidade, Comunicacao Empresarial e
servicos de Comunicacao Corporativa
respondem a estruturas de demanda, modelos
de contratacao e condicdes econdmicas
distintas, ainda que mantenham importantes
relacoes entre si.
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As diferentes trajetorias sugerem dinamicas
também distintas dentro do ecossistema da
Comunicacao. O investimento publicitario esta
mais diretamente associado a compra de espaco
e exposicdo em midia e pode responder de
maneira mais imediata as estratégias
comerciais e ao ciclo econdmico. O orcamento
da Comunicacdao Empresarial abrange um
conjunto mais amplo de atividades
(comunicacao interna, relacionamento com a
imprensa, gestao de crises, reputacao, eventos,
canais digitais, entre outras) e sua evolucao
pode refletir mudancas tanto no volume de
recursos quanto no escopo atribuido as areas de
Comunicacao.

A receita das agéncias de Comunicacao
Corporativa oferece uma terceira perspectiva;:
ela captura parte dos recursos que as
organizacoes destinam a contratacdo externa de
servicos especializados. Sua trajetoria depende,
portanto, ndao apenas do orcamento total
disponivel, mas também das decisdes das
empresas sobre internalizar ou contratar
externamente capacidades de Comunicacao.
Essa distincdao ganha relevancia diante dos
resultados da Pesquisa Tendéncias, que mostram
a presenca recorrente de fornecedores externos
no modelo de operacdo das areas.
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BENCHMARK:
ORCAMENTO POR
PORTE (2026)

> de R$ 50 bilhoes

R$ 37,5 milhoes
>R$ 25 bilhdes até R$ 50 bilhdes

R$ 20,1 milhoes
>R$ 20 bilhdes até R$ 25 bilhdes [N R$ 15,3 milhdes
>R$ 15 bilhdes até R$ 20 bilhdes [N R$ 12,1 milhdes
>R$ 11 bilhdes até R$ 15 bilhdes [ R$ 9,5 milhdes

> R$ 9 bilhdes até R$ 11 bilhdes | RS$ 8,0 milhdes
>R$ 7 bilhoes até R$ 9 bilhdes [ RS$ 6,8 milhdes
>R$ 5 bilhoes até R$ 7 bilhdes [ RS 5,7 milhdes
>R$ 4 bilhoes até R$ 5 bilhdes [ R$ 4,7 milhdes
> R$ 3 bilhdes até R$ 4 bilhdes [ R$ 3,9 milhoes
>R$ 1 bilhdo até R$ 3 bilhdes [ R$ 2,5 milhdes
> R$ 500 milhdes até R$ 1 bilhdo [ R$ 1,4 milhdes
> R$ 300 milhdes até R$ 500 milhdes [l R$ 843,9 mil

>R$ 100 milhdes até R$ 300 milhdes J| R$ 546,0 mil

até R$ 100 milhdes | R$ 135,0 mil

BOLETIM PANORAMA ECONOMICO
Centro de Estudos e Andlises Econémicas aplicadas a Comunica¢do 9


https://www.aberje.com.br/ceaec-estudos-economicos-comunicacao/orcamento-da-comunicacao/
https://www.aberje.com.br/ceaec-estudos-economicos-comunicacao/orcamento-da-comunicacao/
https://www.aberje.com.br/ceaec-estudos-economicos-comunicacao/orcamento-da-comunicacao/
https://www.aberje.com.br/ceaec-estudos-economicos-comunicacao/orcamento-da-comunicacao/

PERFIL DA AREA DE
COMUNICACAO
EMPRESARIAL NO
BRASIL

O orcamento € apenas uma das dimensoes da
estrutura disponivel para a Comunicacao. O
posicionamento da area na organizacao, sua
proximidade com a alta lideranca e o
tamanho das equipes ajudam a compor um
quadro mais amplo das condicOes em que a
atividade e exercida.

Os indicadores a seguir oferecem referéncias
para que as organizacoes comparem suas
estruturas com o perfil observado no
mercado.
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1. Uma area consolidada em nivel
executivo

A posicao da Comunicacao na estrutura
organizacional apresenta relativa estabilidade
nos ultimos anos. Entre 2023 e 2026,
aproximadamente 3/4 ou mais das areas
pesquisadas estiveram posicionadas em nivel
de Vice-Presidéncia/Diretoria ou Geréncia,
enquanto o reporte direto a Presidéncia/CEO
permaneceu proximo de metade das
organizacoes. A presenca do responsavel no
Board apresenta maior oscilacao e chegou a
38% em 2025 e 2026.

Cndicador | 2023 | 2024 | 2025 | 2026

VP/Diretoria + Geréncia 73% 81% 77% 81%
Reporte a Presidéncia/CEO 45% 50% 46% 51%
Responsavel integra o Board 47% 57% 38% 38%

A posicao hierarquica é apenas uma
dimensao da participacao estratégica. Em
2026, a Comunicacao participa de forma
recorrente de decisOes sobre posicionamento
institucional (96%), gestdo de crises (91%),
comunicacao com empregados (89%), gestao
da reputacdo setorial (73%) e planejamento
estratégico corporativo (70%).
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2. Estruturas enxutas para um escopo amplo

As equipes proprias permanecem relativamente
enxutas diante da amplitude das atribuicoes da
area. Em 2026, 51% das organizacoes
pesquisadas possuem até cinco profissionais
proprios de Comunicacdo, proporcao proxima a
observada nos anos anteriores. Ao mesmo
tempo, seis processos integram o escopo de
mais de trés quartos das areas pesquisadas.
Esse quadro reforca uma caracteristica ja
observada nas edicOes anteriores: a amplitude
de atuacdo da Comunicacao nao tem sido
acompanhada por estruturas proprias
proporcionalmente grandes.

Dimensio das equipes | 2023 | 2024 | 2025 | 2026

Até 5 profissionais 44% 53% 55% 51%
6als 41% 30% 36%0 36%
Mais de 15 13% 17% 6% 13%
Média da equipe 8 12 9 10

Escopo da Comunicacao em 2026

Imprensa 91% - Comunicacao Interna 89% - Eventos
82% - Crises 81% - Midias digitais 81% - Branding 77%.
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PRIORIDADES DE
INVESTIMENTO

As prioridades de investimento ajudam a
identificar para onde tende a se deslocar o
orcamento da Comunicacao. Em 2026,
Comunicacao Interna (32%), Gestao de
reputacdo e imagem corporativa (31%),
Relacionamento com a imprensa (30%) e
Relacdes Institucionais (26%) aparecem como
0S processos mais citados entre aqueles que
devem ganhar relevancia e investimento.
Branding e Midias digitais e sociais, ambos
com 23%, também ocupam posicao de
destaque.

O resultado combina atividades consolidadas
da Comunicacado com frentes associadas ao
posicionamento institucional e a reputacao.
Comunicacao Interna permanece entre as
principais prioridades, enquanto Gestao de
reputacao e imagem corporativa, incorporada
com destaque nas edicOes mais recentes,
ocupa a segunda posicao em 2026.
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Processos com maior crescimento esperado de

relevancia e investimento em 2026

Comunicacao Interna 32%
Gestdo de reputacado e imagem corporativa 31%
Relacionamento com a imprensa 30%
Relacoes Institucionais 26%
Branding 23%
Midias Digitais e Sociais 23%
Responsabilidade Social Corporativa 20%
Gestado de crises e riscos 18%
Pesquisa e mensuracao 16%

Comunicacao Interna permanece entre as
principais frentes de investimento. Em 2025-
2026, Gestao de reputacao e imagem
corporativa também aparece entre as duas
primeiras posicoes, enquanto Relacoes
Institucionais ganha espaco em 2026 (26% em
2026 em comparacao com 18% em 2025).
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COMUNICACAO
INTERNA E ORCAMENTO

A Comunicacao Interna representa, em
meédia, 27% do orcamento total de
Comunicacao das organizacOes pesquisadas.
A participacao varia conforme o porte, mas
nao apresenta uma relacao linear com ele: o0s
maiores percentuais aparecem nas faixas
intermediarias, tanto de faturamento quanto
de nimero de empregados.

Comunicacao Interna/Orcamento

Faixa faturamento

Até R$ 1 bilhao 27%
>R$ 1 bilhao até R$ 11 bilhoes 31%
> de R$ 11 bilhoes 22%
Meédia geral 27%

Comunicacao Interna/Orcamento
Numero de funcionarios

Até 1000 26%
De 1001 a 5000 33%
Acima de 5000 24%
Média geral 27%
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IA: DA ADOCAO A
CAPACIDADE

A Inteligéncia Artificial ja esta amplamente
incorporada a operacao das areas de
Comunicacao. Em 2026, 91% das organizacoes
pesquisadas utilizam ITA, e 61% recorrem a
versOes pagas das ferramentas. Os usos se
concentram na producao de contetudo (84%), no
aumento da produtividade (76%) e na geracao de
insights (76%).

A disseminacao do uso, contudo, ainda convive
com lacunas de capacidade e governanca. 59%
das organizacOes apontam IA e automacao entre
os principais déficits de capacidade de suas
equipes, enquanto apenas 42% ja possuem
politicas formalizadas e em uso para a utilizacao
da tecnologia.

Indicador m

Organizagdes que utilizam ITA 91%
Utilizam versdes pagas 61%
[A e automacao sdo déficit de capacidade 59%
Possuem politicas formalizadas e em uso 42%
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CONTRATACAO DE
FORNECEDORES
EXTERNOS

A utilizacdo de fornecedores permanece como
componente estrutural do modelo de operacéo
da Comunicacao. Em 2026, 83% das organizacoes
pesquisadas pretendem manter ou ampliar sua
utilizacao, embora tenha aumentado a parcela
que prevée reducao. Os principais motivos para
recorrer a fornecedores sdo complementar as
capacidades internas (60%), ampliar a
capacidade disponivel para planejamento e
execucao (55%) e acessar competéncias
especificas (51%).

Perspectiva para utilizaciao de fornecedores

I 2oz 230 zoz= I oz

Aumentar 30% 34% 25% 16%
Manter 63% 55% 66% 67%
Reduzir 6% 10% 8% 14%
Nao utilizar 1% 1% 1% 3%
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Principal motivo em 2026 %

Complemento intelectual e fisico das capacidades

. 60%0
Iinternas

Aumento da equipe disponivel para 550
planejamento e execucao

Oferta de competéncia especifica 51%
Experiéncia e visdo estratégica/de mercado 41%
Maior expertise com menor custo de pessoal 33%
Deteccao e explicacao de tendéncias e novos 2904

canais

Os dados ajudam a qualificar o significado das
equipes proprias relativamente enxutas. A
contratacao externa nao aparece
predominantemente como substituicdo de
pessoal para reducdo de custos. Ela funciona
sobretudo como extensao da capacidade interna,
oferecendo escala, especializacido e, em parcela
relevante das organizacoes, experiéncia e visao
estratégica. Essa configuracdo sugere que o
benchmark da estrutura de Comunicacao deve
considerar ndo apenas o numero de
profissionais proprios, mas também 0s recursos
mobilizados por meio de fornecedores.
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CENARIO ECONOMICO
PARA 2027

Projecao
2027

Por que importa
paraa
Comunicacio

. Situacao

+1,9% no
2°tri./26
PIBreal acumulado
em4
trimestres

4,22% em
IPCA 12 meses
até ago./26

Selic 14,00% a.a.

cerca de
R$ 5,1/US$
Cambio em
meados de
setembro

Projecao
2026

+1,86%

4,99%

13, 50%
a.a. no
fim do
ano

R$
5,20/US$
no fim
do ano

+1,41%

4,31%

12,00%
a.a. no
fim do
ano

R$
5,28/US$
no fim do
ano

Ritmo de atividade,
receitas e ambiente
para expansao de
despesas

Referéncia geral
para preservar o
poder de compra

Condicoes
financeiras, custo de
capital e pressao
sobre despesas

Softwares,
plataformas,
licencas e servicos
com custos
dolarizados
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O planejamento do orcamento de
Comunicacao para 2027 ocorre em um
cenario de desaceleracao da atividade
econdmica, inflacdo ainda elevada e
condicdes financeiras restritivas.

Os indicadores compilados no quadro
afetam o orcamento por canais diferentes.
A inflacao constitui uma referéncia para
avaliar a preservacao do poder de compra.
O nivel de atividade influencia o ambiente
geral para receitas e despesas das
organizacoes. Juros elevados podem
reforcar a pressao por eficiéncia e controle
de custos. O cambio, por sua vez, incide
particularmente sobre insumos
precificados internacionalmente
(softwares, plataformas, licencas e
Servicos).

A composicao especifica de cada
orcamento determina, portanto, quais
variaveis econdmicas sao mais relevantes
para seu planejamento.
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DO CENARIO AOS
CUSTOS

A inflacao constitui uma referéncia para
o planejamento do orcamento, mas sua
incidéncia depende da composicao dos
gastos de cada area. Em principio, um
aumento nominal do orcamento inferior
a inflacdao implica reducdo de sua
capacidade real de compra, ao passo que
a simples reposicao da inflacao tende a
preserva-la. Mas essa comparacao €
apenas um primeiro passo: 0s custos
efetivamente enfrentados pela
Comunicacao nao necessariamente
variam na mesma proporcao que o indice
geral de precos.

O orcamento da area combina despesas
com pessoal, fornecedores
especializados, tecnologia, producao,
eventos, midia e outros servicos. Cada
componente pode responder de maneira
diferente ao cenario econdmico. Por isso,
a passagem do cenario para o
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planejamento orcamentario exige
considerar nao apenas o indice, mas
tambem a composicao especifica dos gastos
da Comunicacao.

Variaveis .
Componente Principal canal
relevantes

L Remuneracao,
Equipe propria Selleralos € meestie beneficios e
qUipe prop de trabalho -
contratacoes
Agéncias,
Precos de servicos, consultorias e
Fornecedores o :
salarios e contratos servicos
especializados
A Softwares,
: Cambio e precos
Tecnologia ) L plataformas,
internacionais :
licencas e TA
: . : Eventos
Projetos e Inflacao setorial e .
N . audiovisual,
operacoes cambio

viagens e midia

Uma referéncia para 2027

O Focus projeta IPCA de 4,3% em 2027.
Esse valor pode funcionar como referéncia
para distinguir crescimento nominal de
crescimento real do orcamento - mas nao
como estimativa automatica da variacao
dos custos especificos da Comunicacao

BOLETIM PANORAMA ECONOMICO
Centro de Estudos e Andlises Econémicas aplicadas a Comunicagdo 22



Nao ha, portanto, um uUnico indice capaz
de reproduzir perfeitamente a evolucao
dos custos da Comunicacao. O IPCA
oferece uma referéncia geral para avaliar a
variacao do poder de compra, mas foi
construido para acompanhar os precos de
uma cesta de consumo das familias, e nao
a estrutura de custos das organizacoes.
Areas mais intensivas em pessoal podem
estar mais expostas a dinamica dos
salarios; aquelas que recorrem
intensamente a fornecedores, aos precos
dos servicos especializados; e despesas
com tecnologia podem incorporar também
os efeitos do cambio e de precos definidos
internacionalmente.

Essa heterogeneidade também ajuda a
interpretar os dados apresentados
anteriormente. As areas pesquisadas
combinam equipes proprias relativamente
enxutas, amplo escopo de
responsabilidades e utilizacdo recorrente
de fornecedores externos. A pressao
efetiva sobre o orcamento depende, assim,
da combinacado entre capacidade interna,
contratacao externa, tecnologia e projetos
adotada por cada organizacao.
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COMO DEFENDER O
ORCAMENTO

A defesa da base deve partir da capacidade
que ela sustenta - e nao apenas do valor
nominal do ano anterior.

Preserve o valor real
Orcamento nominal estavel pode representar
perda de capacidade de compra quando salarios,

fornecedores, tecnologia ou projetos ficam mais
caros;

Mostre o escopo sustentado pela base atual

Equipes relativamente enxutas convivem com um
conjunto amplo de processos e com uso
recorrente de fornecedores externos;

Relacione recursos a funcdes criticas

° Posicionamento institucional, crises,
comunicacao com empregados e planejamento ja
fazem parte do nucleo decisério em grande
parcela das organizacoes;

Use benchmarks comparaveis

Porte, escopo e combinacao entre equipe propria e
fornecedores devem acompanhar qualquer
comparacao de orcamento entre organizacoes.
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COMO JUSTIFICARA
AMPLIACAO

O pedido adicional fica mais robusto
quando explicita a capacidade nova que o
recurso financiara.

0 Vincule o pedido a expansao do mandato

Novos processos, publicos, canais, tecnologias ou
exigéncias de mensuracao alteram a necessidade
de recursos da area;

Converta o valor pedido em capacidade

Mostre qual gargalo sera removido e o que o
recurso incremental viabiliza em pessoas,
fornecedores, tecnologia ou projetos;

Separe recomposicio de investimento

° Repor custos preserva a operacdo; ampliar o

orcamento deve financiar entregas, capacidades
ou niveis de servico adicionais;

Parta das prioridades da organizacao

Conecte o incremento a objetivos explicitos do
negocio e use referéncias de mercado como apoio,
nao como justificativa isolada.
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Inclua a Aberje no seu
planejamento

Em 2027, a Aberje celebra 60 anos de atuacao
em prol do fortalecimento da Comunicacao
Empresarial no Brasil. O planejamento
orcamentario € também uma oportunidade
para investir no desenvolvimento da area de
Comunicacao através da entidade.

Conheca nossos produtos e servicos e considere
inclui-los no orcamento de 2027 ou aproveitar
eventuais recursos ainda disponiveis em 2026
para fortalecer as capacidades de sua equipe.

+ Associadas Aberje: confira as mais de 1000
organizacoes associadas a Aberje;

+ Guia de Fornecedores Aberje: plataforma
de pesquisa de agéncias e consultorias
associadas em mais de 230 tipos de servicos
diferentes, organizados em nove categorias;

« Prémio Aberje: distincdo de maior
relevancia da comunicacdo empresarial
brasileira para marcas e equipes de talento
na sua edicao 52;

+ Jornada de Comunicacao: formacao
gratuita, presencial e aplicada sobre rotina

de comunicac¢do nas empresas para jovens
profissionais, em parceria Aberje e Valor
9 Econdémico;
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Eventos

- Plataforma Trends: encontros em capitais
brasileiras para discutir o papel do
comunicador na geracdo de valor para os
negocios numa perspectiva transversal;

« Conecta CI: um workshop de comunicacao
interna e networking que discute em
detalhes grandes cases da rede associada em
pequenos grupos de trocas e inteligéncia.

Escola Aberje

- MBA em Gestao da Comunicacao
Empresarial (Aberje-FGV Comunicacao

Rio): para profissionais que objetivam
qualificacdo de visao e repertério para
alcancar cargos de lideranca;

- Expedicao Amazonia - Conhecer para
Comunicar: dos saberes tradicionais a
ciéncia contemporanea - formando
comunicadores para a sustentabilidade;

- Expedicao Brasilia - Experiéncia Imersiva:
conectando profissionais aos principais

atores do sistema politico-institucional
brasileiro;

» Cursos In-Company: cursos customizados e
consultoria especializada em educacao
executiva, para temas como [A na gestao da
comunicacao.
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EXPEDIENTE

Realizacao

Centro de Estudos e Analises Economicas Aplicadas a
Comunicacio

Producao Executiva

Leonardo Miiller, Economista-Chefe da Aberje, Prof. do
PPGEco da UFABC e Doutor em Filosofia pela USP/Paris I

Carlos A. Ramello, Gerente do Nucleo de Pesquisas
Aberje, Especialista em Gestdo de Pessoas e pds-
graduado em Gestao Empresarial

Aberje - Associacio Brasileira de Comunicaciao
Empresarial

Diretoria

Paulo Nassar, Diretor-Presidente da Aberje e
Prof. Titular da ECA-USP

Hamilton dos Santos, Diretor-Executivo da Aberje e
Doutor em Filosofia pela USP

Copyright© 2026 by ABERJE. Todos os direitos dessa publicacdo sdo
reservados a ABERJE. E proibida a duplicacéo ou reproducédo no
todo ou em parte, por qualquer meio, sem autorizagdo expressa.

Uso de Ferramentas de Inteligéncia Artificial. Relatério elaborado
com apoio do ChatGPT 5.6 Sol, nas tarefas de sintese, organizacéo e
revisdo, no més de setembro de 2026.
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A ABERJE

A Aberje - Associacao Brasileira de
Comunicacao Empresarial é uma organizacao
profissional e cientifica sem fins lucrativos e
apartidaria. Tem como principais objetivos
fortalecer o papel da comunicacao nas
empresas e instituicoes, oferecer formacao e
desenvolvimento de carreira aos profissionais
da area, alem de produzir e disseminar
conhecimentos em comunicacao.

Fundada em 1967, a associacao desenvolve
pesquisas, estudos estratégicos e publicacoes,
oferece cursos por meio da Escola Aberje de
Comunicacao e eventos de capacitacao,
promove trocas de conhecimentos entre os
associados e reconhece as melhores praticas e
profissionais da area.
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O CEAEC

O CEAEC (Centro de Estudos e Anadlises

Economicas Aplicadas a Comunicacao) foi
criado em 2023 pela Aberje, com o objetivo de
aprofundar sua missao cientifica e fortalecer a
area de comunicacao com analises e dados
econdmicos robustos.

Para garantir a exceléncia e relevancia das
suas pesquisas, a Aberje estabeleceu uma
parceria estrategica com a FGV Comunicacao
Rio. Esta colaboracao busca integrar
conhecimentos de comunicacao e economia,
produzindo insights valiosos para o mercado.

O principal objetivo do CEAEC é fornecer
dados, estudos e anélises que auxiliem
comunicadores na gestao estrategica e
orcamentaria de suas areas. Nosso
compromisso € oferecer informacoes precisas
e relevantes que suportem a tomada de
decisdes e promovam a eficacia na
comunicacao corporativa.
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