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APRESENTACAO

Trata-se de programa desenvolvido pela Associacao Brasileira dos
Promotores de Eventos - ABRAPE, destinado a retomada do setor
do entretenimento no Brasil, observando a flexibilizacao das medi-
das de isolamento social de ,  sempre
acompanhando as determinacoes de avaliacao de riscos do gover-
ho municipal, estadual e federal, respectivamente, levando em con-

sideracdo o compartilhamento da rede de atencao a saude. E basea-
do em seis :

1/ INTERSETORIALIDADE

2 | ABRANGENCIA

3 | FATORES ECONOMICOS

4 | REFERENCIAS NACIONAIS E INTERNACIONAIS
5 | TEMPORALIDADE

6 FATORES EXTERNOS
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APRESENTACAO
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APRESENTACAO

ABRAPE

22 estados
270 associados




APRESENTACAO

Importancia economica do setor do entretenimento
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APRESENTACAO AR ABRAPE

Impacto no setor de entretenimento
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Pesquisa elaborada pela Associacao Brasileira dos Promotores cde Eventos - ABRAPE 2020

Pesquisa Efeitos da Covid-19 na Economia da
Cultura no Brasil. Centro de Desenvolvimento e
Planejamento Regional da Universicdade Federal
cle Minas Gerais (Cedepar-UFMG), 2020



APRESENTACAO
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reabertura previstas de acordo com Plano Sao Paulo, The Guardian, Variety, Art News,
Deadline, Art Newspaper)
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5 e 6 | TEMPORALIDADE e VARIAVEIS EXTERNAS

BANDEIRA
ALTOE
RISCO MUITO ALTO MODERADO BAIXO
ESTABILIDADE MEDIA DECRESCENTE DE
DA TUA CASQOS NOVOS SIM
| GI?:A L CONFIRMADOS/ 14 DIAS
e VO AUMENTO DE CASOS
RECUPERADOS/ MEDIA
VARIAVEIS VIRUS | e SIM
CAPACIDADE
DA REDE DE S OCUPAcAoO DOS LEITOS 61-70% 51- 60%
S E LOCAL
DIAS ESTIMADOS 14
OPERA COM
- OPERA COM OPERA COM OPERA SEM
OPERACAO NAO OPERA RESTRICOES RESTRICOES CUIDADOS RESTRICOES
REDUZIDAS
PROTOCOLO SIM
TENDENCIA MEDIA DECRESCENTE DE NOVOS CASOS DE COVID-19 EM CADA CIDADE, NO PERIODO DE 14 DIAS
TENDENCIA CRESCENTE DA MEDIA DO NUMERO DE CASOS DE RECUPERACAO RELACIONADOS A COVID-19, EM CADA CIDADE, NO PERIODO DE 14 DIAS.
TENDENCIA DESCRESCENTE DE OCUPACAO DE LEITOS DE UTI, EM CADA CIDADE, NO PERIODO DE 14 DIAS




5 e 6 | TEMPORALIDADE e VARIAVEIS EXTERNAS
Considerac¢oes Gerais

A ABRAPE sugere que as bandeiras deste protocolo sejam ajustadas de acordo com a fase de retomada em que cada cidade esta, pois varia a
cada territério. Na bandeira preta, de risco muito alto e alto - os eventos ndo ocorrerdo. os produtores passarao a atuar a partir da bandeira laranja,
de risco moderado e controlavel

Sugerimos adequar nossas bandeiras de acordo com a fase de cada cidade. Na bandeira preta, de risco muito alto e alto - os eventos nao
ocorrerao. Os produtores passarao a atuar a partir da bandeira laranja, de risco moderado e controlavel

O prazo estimado para avaliacao entre mudanca de cada bandeira € a cada 14 dias, sendo que todos indicadores devem ser atendidos e estar
de acordo com decretos do governo local

Os indicadores sugeridos sdao solidos, publicos, atualizados diariamente e, quando conjugados, demonstram substancial evolucao do
controle do covid-19

A sustentabilidade do conjunto de indicadores acima é baseada em acdes do governo, da sociedade civil e dos realizadores dos eventos 1)
acoes de isolamento, geracao de leitos, testes sendo realizadas pelas autoridades 2) responsabilidade assumida pela populacao em
respeitar os direcionamentos dos governos 3) responsabilidade assumida pelos produtores em cumprir com os protocolos, utilizar EPI’'s e

seguir as orientacoes aqui descritas

O risco da regressao das variaveis existira, porem com o conceito do faseamento proposto, o coeficiente de risco para planejamento e
abertura de comercializacao dos eventos, trara maior seguranca ao setor

Este protocolo sera distribuido para todo o setor, para que seja também, um canal de comunicacao de todas as medidas de higienizacdo e convivio
social controlado

Qualqguer medida de flexibilizacao precisara se submeter ao acompanhamento continuo, para monitorar seus efeitos sobre a curva de tendéncia de
contaminacao, com possibilidade de regressao em caso de cenarios adversos, baseado na recomendacao da Organizacao Mundial da Saude (OMS)



. PILARES DA
- ORGANIZACAO
MUNDIAL DA

1. A transmissao do virus deve estar controlada

wex 2.0 sistema nhacional de saude deve ter a capacidade de detectar,
W* testar, isolar e tratar cada caso, e acompanhar a rede de contagios

3. O risco de um surto deve ser minimizado, em especial em ambi-
entes como instalacoes de saude e asilos

4. Medidas preventivas devem ser implementadas em locais de
trabalho, escolas e outros locais onde a circulacao de pessoas seja
essencial

5. Orisco de “importacao” do virus deve estar sob controle

O 2 6. A sociedade deve estar plenamente educada, engajada e em-
'I-.‘ '.? poderada para aderir as nhovas hormas de convivio social

. A ABRAPE

Assodacio Brasileia dos Promotores de Eventos




COMO PREVENIR O CONTAGIO DO COVID-19?

Lave com frequén-
cia as maos atée a
altura dos punhos,
com agua e sabao,
ou entao higienize
com alcool em gel
70%

As recomendacoes de prevencao a COVID-19 sao as seguintes:

Ao tossir ou espir-
rar, cubra nariz e
boca com lenco ou
com o braco, e hao
com as maos

Evite tocar olhos,
hariz e boca com
as Maos hao lava-
das

lave
sempre as maos
como ja indicado

Ao tocar,

Mantenha uma
distancia minima
de cerca de 2
metros de
qualquer pessoa

tossindo ou espir-
rando

. A ABRAPE
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COMO PREVENIR O CONTAGIO DO COVID-19?

Evite abracos, beljos
e apertos de maos.
Adote um compor-
tamento amigavel
sem contato fisico,
mas sempre com
UM sorriso no rosto

As recomendacoes de prevencao a COVID-19 sao as seguintes:

Higienize com fre-
guéncia o celular e

os objetos de tra-
balho

z; )Nd |

Nao compartilhe
objetos de uso
pessoal, como
talheres, toalhas,
pratos e copos

Mantenha os ambi-
entes limpos e bem
ventilados

Se estiver doente,
evite contato fisico
com outras pessoas,
principalmente
idosos e doentes
cronicos, e figue em
casa até melhorar

. A ABRAPE
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COMO PREVENIR O CONTAGIO DO COVID-19?

As recomendacoes de prevencao a COVID-19 sao as seguintes:

Utilize mascaras
caseiras ou artesa-
nais feitas de tecido
em situacdoes de
saida de sua
residéncia

Lavar as maos corretamente. Abra a torneira,
evitando tocar na pia, molhe as maos e os pulsos
com agua abundante. Espalhe o sabonete nas
maos e pulsos. Ensaboe as palmas das maos
friccionando-as entre si. Esfregue a palma de
cada mao contra o dorso da outra, entrelacando
os dedos. Entrelace os dedos e friccione os
espacos entre eles

Flexibilizacao
horarios

de

. A ABRAPE

Associacio Brasileira dos Promotores de Bventos




PROTOCOLOS

INFORMAGCOES GERAIS

A partir do momento em dque, de acordo com
planejamentos governamentais, for autorizado o retorno dos
eventos, a cadeia produtiva associada a ABRAPE, envolvendo
a realizacao dos mesmos, se compromete a orientar o
cumprimento dos protocolos, assegurando a adog¢ao das

para a seguranca e protecao de todos
os envolvidos. Tais condutas sao nhecessdrias diante do
contexto atual de enfrentamento a situacdo provocada pela
circulacdo do Covid-19 (Novo Coronavirus) em todo o pais.
Algumas informacoes basicas que todos os produtores
vinculados as associacoes de eventos receberao.

* ABRAPE

Associaao Brasileira dos Promotores de Eventos




PROTOCOLOS

A ABRAPE

Associacio Brasileira dos Promotores de Eventos

Pessoas acima de 60
anos, gravidas, portadores
de doenca cronica (insufi-
Ciéncia respiratoria, doenca
cardiaca, hipertensao, dia-
betes, historico de acidente
vascular cerebral, cancer...).
Devem permanecer em
casa em sistema de home
office ou teletrabalho.

A transmissaoc acontece
de uma pessoa doente para
outra ou por contato proxi-
MO por meio de;

» Toque do aperto de
Mao

» Goticulas de saliva

» Espirro

» Tosse

» Catarro

» Objetos ou superficies
contaminadas, como celu-
lares, mesas, macanetas,
brinquedos, teclados de
computador etc

Os sintomas da COVID-19
podem variar de um simples
resfriado até uma pneumo-

nia severa. Sendo os sinto-
mas Mmais comuns:

» Tosse

» Febre acima de 37,8°C

» Coriza

» Dor de garganta

» Dificuldade para respirar




Os vigjantes gue retor-
nam das areas afetadas
devem monitorar seus sin-
tomas por 14 dias e seguir
0S protocolos nacionais
dos paises receptores; e se
ocorrerem sintomas,
devem entrar em contato
com um medico e informar
sobre o0  historico de
viagem e o0s sintomas.

PROTOCOLOS AR ASRATE

, COVID-19

» Caso voceé se sinta doente, com sintomas de gripe, evite contato
fisico com outras pessoas, principalmente idosos e doentes croni-
cos e fiIgue em casa por 14 dias

» SO procure um hospital de referéncia se estiver com falta de ar

» Em caso de diagnostico positivo para COVID-19, siga as seguintes
recomendacoes

» Figue em isolamento domiciliar
» Utilize mascara o tempo todo

» Se for preciso cozinhar, use mascara de protecao, cobrindo boca e
nariz todo o tempo




PROTOCOLOS AR ASRATE

COVID-19

» Depois de usar o banheiro, nunca deixe de lavar as maos com agua e sabao e sempre limpe vaso, pia e demais super-
ficies com alcool ou agua sanitaria para desinfeccao do ambiente

» Separe toalhas de banho, garfos, facas, colheres, copos e outros objetos apenas para seu uso

» O lixo produzido precisa ser separado e descartado

» Sofas e cadeiras também nao podem ser compartilhados e precisam ser limpos frequentemente com agua sanitaria
ou alcool 70%

» Mantenha a janela aberta para circulacao de ar do ambiente usado para isolamento e a porta fechada, limpe a maca-
neta frequentemente com alcool 70% ou agua sanitaria




PROTOCOLOS AR ASRATE

COVID-19

Caso o paciente nao more sozinho, os demais moradores da devem dormir em outro coOmodo, longe da pessoa in-
fectada, seguindo também as seguintes recomendacoes:

Manter a distancia minima de 1 metro entre o paciente e os demais moradores
Limpar os moveis da casa frequentemente com agua sanitaria ou alcool 70%
Se uma pessoa da casa tiver diagnostico positivo, todos os moradores ficam em isolamento por 14 dias também

Caso outro familiar da casa tambeém inicie os sintomas leves, ele deve reiniciar o isolamento de 14 dias. Se os sintomas
forem graves, como dificuldade para respirar, ele deve procurar orientacao médica




PROTOCOLOS AR ASRATE

1. Antes de tocar na mascara, limpe as maos com um higienizador a base de alcool ou agua e sabao
2. Pegue a mascara e verifique se esta rasgada ou com buracos

3. Assedgure-se que o lado correto da mascara esta voltado para fora (o lado colorido)

4. Coloque a mascara no seu rosto. Aperte a mascara para que ela se adapte ao formato do seu nariz
5. Puxe a parte inferior da mascara para que ela cubra sua boca e seu queixo

6. Apods o0 uso, retire a mascara; remova as presilhas elasticas por tras das orelhas, mantendo a mascara afastada do rosto e
das roupas, para evitar tocar nas superficies potencialmente contaminadas da mesma

7. Descarte a mascara em uma lixeira fechada imediatamente apos o uso

8. Higienize as maos depois de tocar ou descartar a mascara - use um higienizador de maos a base de alcool ou, se estiverem
visivelmente sujas, lave as maos com agua e sabao




PROTOCOLOS AR ASRATE

Regras gerais de funcionamento para qualquer tipo de empresa, sendo que para fins de entendimento, seguem as
definicdes abaixo:

» Higienizag¢ao, ¢ a operacao gue compreende duas etapas: a limpeza (operacao de remocao de substancias minerais e ou
organicas indesejaveis, tais como resto de alimentos, terra, poeira, gordura e outras sujidades) e a desinfecgao (operacao de
reducao, por agente quimico, do numero de microrganismos) ou antissépsia (operacao que visa a reducao de microrganis-
MOS presentes na pele em niveis seguros).

» Manipuladores de alimentos: qualguer pessoa do servico de alimentacao que entra em contato direto ou indireto com
o alimento.

Os empregadores deverao seguir as recomendacdes dispostas no interior do estabelecimento com informacoes de pre-

vencao ao Covid-19, disponivel em www.saude.mg.gov.br/coronavirus, ¢ afixar em local visivel. Quando indicado, além das
medidas basicas, também deverao seguir medidas sanitarias especificas, de acordo com tipo de atividade econdmica.




BANDEIRAS NIiVEL DERISCO cueernos TRABALHO PRESENCIAL

\ MUITO ALTO e ALTO 28 dias Nao opera

MODERADO 14 dias Opera com restricoes

MUITO BAIXO 14 dias Opera com cuidados

SEM RISCO 14 dias Opera sem restricoes

Y BAIXO 14 dias Opera com restricoes reduzidas

OBRIGATORIO I:I FACULTATIVO

73 ABRAPE

Associagao Brasileira dos Promaotores de Eventos




PROTOCOLO PARA EMPRESAS DE EVENTOS
| Fases de ImpIGHISHA

Medidas de Protecao

COMUNICACAOE
TREINAMENTO

Fases de implementacao

Comunicacao clara e efetiva sobre os pilares da OMS para
evitar o contagio do Covid19

Comunicacao clara e efetiva sobre sintomas

Comunicacao clara e efetiva sobre forma correta de uso das
mascaras

Comunicacao clara e efetiva sobre forma correta de higiene
pessoal e do seu ambiente de trabalho

I

!

|

o it i)
Criacao e divulgacao de protocolos de identificacao, en-
caminhamento de casos suspeitos de contaminacao e moni-
toramento
Comunicacao clara e efetiva sobre evitar o compartilhamen-
to de itens pessoais e de trabalho
Il

Comunicacao clara e efetiva das praticas de distanciamento

SRR
AR




Medidas de Protecao

DISTANCIAMENTO

SOCIAL

Fases de implementacao

._ H
il

-u-""':"""
i

Pessoas pertencente ao grupo de risco devem permanecer em casa
em sistema de home office

Evitar viagens

Aprimoramento do layout das salas e refeitorios para atender a
distancia minima segura entre os funcionarios e o uso de barreiras
fisicas quando possivel

Nao realizar reunioes em area fechada e procurar reduzir o numero
de participantes

Utilizacdo de canais online para continuar atendendo clientes que
ainda tenham movimenta¢ao restringida; sempre que possivel
home office

gam_bép} controlar o tempo de duracdo das reunides, procurando
iminui-lo

Limitagdo de acesso, com controle do numero de entradas, com
distribuicdo da forgca de trabalho ao longo do dia, evitando
aglomerac¢oes

Se possivel, isolar areas dos estabelecimentos para facilitar o con-
trole da operacédo

Evitar atividades de endomarketing que possam causar
aglomeracoes

Flexibilidade de horarios

SRS
SRR N

T




Fases de implementacao

Medidas de Protecao

'
'

Manter os ambientes abertos e ventilados em tempo integral

Limpeza especial 3 vezes por turno e troca de lixos fre-
quente

Limpeza das mesas, cadeiras, teclados e mouses duas vezes
por turno

HIGIENIZACAO,
SANITIZAGCAO DO SRR

AMBIENTE E Disponibilizar mascaras para funcionarios e luvas para

MONITORAMENTO manuseio lixo

Disponibilizar pontos com dispensadores de alcool em gel

NN
WRRKRRKAE

Disponibilizar produtos e techologias para a higienizacao e
desinfeccao dos sapatos na entrada dos estabelecimentos

NSNS

Realizar a higienizacao frequente de piso, macanetas, torneiras, corrimaos,
mesas, cadeiras, teclados, computadores, botdes elevadores, telefones,
equipamentos e todas superficies lisas e metalicas com alcool 70%

Limpar o ar-condicionado 1vez por semana e colocar o filtro
Hepa




PROTOCOLO PARA EVENTOS

Medidas de Prote¢ao

COMUNICACAOE
TREINAMENTO

Fases de implementacao

e

e

Maiores de sessenta anos terao acesso negado e grupos de risco serao orientados a
nao comparecer, até que os indicadores de saude estejam normalizados

Sugerir ao publico, através de aviso de ingressos, midias impressas e redes sociais do
evento, a chegada com 2 horas de antecedéncia, considerando que havera a necessi-
cdade de novos protocolos de acesso

Toda equipe utilizara seus proéprios equipamentos de trabalho individuais como
EPI s, telefones, radios, entre outros

—

v
v

Sinalizar de forma mais clara, o distanciamento necessario de 1 metro, em filas, esta-
cionamento, bilheteria, entrada, bar, banheiros e outras areas

Dispor de comunicados gue instruam artistas, publico, fornecedores e funcionarios
sobre as normas de protecao que estao em vigéncia no estabelecimento, em todos os
espacos disponiveis como TV ‘s, led, placas de sinalizacao, audio, telao, elevadores de
carga e sociais,entradas, bilheterias, sanitarios, bares, camarins, palco, backstage, areas
de alimentacao, estacionamento, entre outros

Elaborar campanhas de comunicacao gue transmitam seguranca de forma efetiva e
eficaz para publicos e todos os demais envolvidos, na prevencao a Covid-19

NE

Comunicar que a saida do publico sera escalonada, evitando aglomeracdes no in-
gresso impresso

Incentivar o uso de cartoes digitais para pagamentos

o \| AN '\'\l'\|'\'
'\'\'\| N '\'\"\ ’\H




Fases de implementacao

Medidas de Prote¢ao

1

Cancelar a operacao de valet

Permitir venda presencial sem aglomeracdo nos acessos e na frente da bilheteria, mantendo o
distanciamento de Tm com epi's e 2 m sem epi s, até que os indicadores de saude estejam
normalizados. Quando possivel disponibilizar totens eletronicos de venda. Neste caso, colocar venda
do espetaculo do momento presencial apenas, incentivando a venda online

Abrir a entrada ao publico 2 horas antes do inicio. E, para eventos acima de 10.000 pessoas, 3 horas
antes

Implanta¢do de corredores de uma so via, para coordenar o fluxo de publico

Em caso de existir revista, esta somente podera ser feita por detectores de metais

Self check-in. O proprio cliente deve colocar seu ingresso na urna ou fazer o escaneamento, bem como
exibir sua bolsa ou mochila quando necessario, eliminando o contato

Controlar a quantidade de pessoas, respeitando as regras da OMS e do Ministério da Saude do Brasil, para o
distanciamento de Tm com epi s e 2m sem epi s, até que os indicadores de saude estejam normalizados

Suspensédo de acdes de divulgacdo com personagens, panfletagem e fotos em painéis

SOCIAL

Retirada de intervalos nos eventos

Em eventos com lugares marcados, limitar a selecao de assentos, utilizando a técnica de tabuleiro de xadrez, com
distanciamento de Tm com epi’'s e 2 m sem epi s. Os amapas serao reestruturados neste modelo e os clientes deverao
trocar os assentos de forma virtual, antes do evento. Pessoas que moram juntas, podem se manter proximas.

Organizar turnos especificamente para a limpeza mais pesada, sem contato com as demais
atividades do venue

Oferecer ambientes de isolamento, no caso de alguém apresentar sintomas durante o evento, até a
sua retirada do local

DISTANCIAMENTO

Organizar, de forma escalonada, a saida do publico. Quando ja ndo emitido anteriormente ao isolamento
social, este horario devera estar impresso no ingresso. Indicagcdo de sms via ticketeira para lembrar o
horario de entrada. Acrescentar também a ordem de saida pos-evento.
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Nao autorizar o atendimento de publico no camarim ou em areas comuns. Sem acoes de autografo e fotos

n
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Capacidade de ocupacdo sugerida 70% 100% 100%




Fases de implementacao

Medidas de Protegio ‘

Testar todos os funcionarios 1 vez por més e exigir os testes dos produtores, técnicos e artistas que estiverem ‘/
no evento

Medir a temperatura tanto de fornecedores, colaboradores e publico, através de termdémetro digital infraver- ‘/
melho, ao constatar temperaturas acima 37,82 impossibilitar o acesso a toda area do evento

Proibir a entrada de clientes que nao estiverem utilizando mascara de protecio /

|
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Colocar tapetes com hipoclorito de sédio a 2% para higienizar os cal¢cados nas entradas

Aplicar alcool liguido 70% nas maos de cada pessoa nas entradas

Disponibilizar dlcool gel 70% nos banheiros e drea de alimentacao, se houver

Realizar a higienizac¢ao frequente de piso, macanetas, torneiras, corrimaos, mesas, cadeiras, teclados, com-
putadores, botdes elevadores, telefones, equipamentos de som, luz, palco e todas superficies lisas e metalicas
com alcool 70%, inclusive nas cancelas, equipamentos de entrada dos veiculos e pessoas, cdos banheiros dos
estabelecimentos, depdsitos e, pelo menos a cada hora, nos locais de alimentacdo

Manter as portas dos sanitarios prioritariamente abertas para beneficiar a ventilagcao
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Obrigar o uso mascaras e demais protecdes para todos que estiverem trabalhando no evento
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Utilizar talheres, canudos, copos e embalagens descartaveis

Lacrar bebedouros coletivos

Venda de produtos lacrados de A&B com compra online. No local, apenas sistema de retirada

Remover, constantemente, o lixo e descarta-lo com a maxima seguranca. As lixeiras devem ser com aciona-
mento pelos pés, quando tiverem tampa fechada

Envolver objetos comum em papel filme, como maquinas de cartdo de crédito, telefones e outros aparelhos,
além de higieniza-los frequentemente

Limpar o ar-condicionado 1 vez por semana ou quando o local for aberto para o evento e colocar filtro Hepa, quando for o caso
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Manter, sempre que possivel, portas abertas e ambientes ventilados




SUGESTOES ADICIONAIS

1. Os organizadores se comprometem a disponibilizar espaco nho evento
} para a realizacao de testes rapidos, se recebidos dos 6rgaos de saude

2. Arrecadar alimentos e itens de higiene nos eventos, para que entidades
y e associacoes possam distribuir cestas basicas

3. Incluir no ingresso diferentes horarios de chegadas, com a entrada sendo
V feita separada por grupos, cada um em horario distinto

4. No caso de existir auxilio do governo para este fim, colocar nas entradas
’,- do evento, cabines ou tuneis de higienizacao

5. Sugerir ao Ministério da Saude a criacao de uma carteira de saude digital,
' facilitando o acesso aos eventos

6. Os associados da ABRAPE aplicarao o selo de garantia de que seguem
este protocolo, bem como as devidas orientacoes municipais e regionais,

V’ em todos materiais de comunicacao dos eventos, gerando maior confianca
e seguranca para o seu publico

d ABRAPE 7.No C.EIS.':? de existir auxilio do governo ou instituicoes para este fim, avaliar
* Associaao Baseados Promotores e Evertos " a possibilidade de testagem em massa
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REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS (CLIQUE NO TITULO PARA CONSULTAR O DOCUMENTO ORIGINAL NA INTEGRA)

ABRAFESTA - SECRETARIA SP - PROTOCOLO COVID 19/ 19 DE MAIO 2020
ABRASCE - PROTOCOLO DE OPERAGAO APOS REABERTURA DOS SHOPPINGS

ABRASEL - MINISTERIO DO TURISMO LIBERA LINHAS DE CREDITO FACIL PARA BARES E
RESTAURANTES

ABREVIN - PLANO DE RETOMADA AO ESTADO DE SP_FINAL

ANVISA - PLANO DE CONTINGENCIA

ANVISA_SEI - 0988597 - NOTA TECNICA ESTRUTURAS DE DESINFECCAO

BANCO MUNDIAL - A ECONOMIA NOS TEMPOS DE COVID-19

BLOOMBERG - SOUTH KOREA FACES NEW FLARE-UP IN VIRUS CASES TIED TO CLUBS
BOLETIM CIELO - IMPACTO VAREJO BRASILEIRO

CARTILHA AUXILIO EMERGENCIAL - IEPREV COVIDI9

CNN - MCDONALD'S IS GOING TO LOOK DRASTICALLY DIFFERENT WHEN IT OPENS
CNN VIDEO - GERMANY FINDS A UNIQUE WAY BACK TO NIGHTLIVE
COMPROMISSO GOL - VIDEO

DECRETO PREF. MUN. FOZ DO IGUACU PARA RETOMADA DOS EVENTOS

DIARIO DO NORDESTE - RETOMADA DA ECONOMIA NO CEARA DEVE SER REALIZADA EM
ETAPAS E DURAR 56 DIAS, DIZ ELCIO BATISTA

EXAME - PANDEMIA DE COVID-19 NO BRASIL PODE ACABAR SO EM NOVEMBRO, DIZ
ESTUDO

EXAME - VACINA CONTRA COVID-19 PODE FICAR PRONTA EM SETEMBRO, DIZEM PFIZER E
NYU

FANTASTICO AO VIVO - GLOBO AO VIVO. MATERIA SOBRE EVENTOS. 1705.20

FORCA TAREFA COVID19 - JUSTICA DO MINISTERIO PUBLICO DO DF E TERRITORIOS
(MPDFT)

INFOMONEY - XP ANUNCIA HOME OFFICE ATE DEZEMBRO E ESTUDA TRABALHO
REMOTO PERMANENTE

JOINT EUROPEAN ROADMAP TOWARDS LIFTING COVID-19 CONTAINMENT MEASURES
JUSTICA DETERMINA REABERTURA ESCALONADA DO COMERCIO NO DF

MINISTERIO DA ECONOMIA - ORIENTAGCOES GERAIS AOS TRABALHADORES E EMPRE-
GADORES EM RAZAO DA PANDEMIA DA COVID19

MINISTERIO DA SAUDE - CORONAVIRUS. ACESSO EM ABRIL /2020

MINISTERIO DA SAUDE - COVID19 ESTRATEGIA DE GESTAO DE RISCOS

NASCAR OFFICIAL HOME - RACE, RESULTS, SCHEDULE, STANDINGS, NEWS, DRIVERS
NEWS CHINA - HUNAN AUTO SHOW 2020

NEWS COVIDI9PREDICTIONTABLE_ 20200426

NEWS MAKE IT - THIS AMSTERDAM RESTAURANT SET UP INDIVIDUAL GREENHOUSES TO
KEEP DINERS APART—TAKE A LOOK INSIDE

NOTICIAS - CFQ - CONSELHO FEDERAL DE QUIMICA
NOTICIAS FORBES - PREFEITO DE MIAMI QUER SUSPENDER VOOS QUE VEM DO BRASIL

NOTICIAS G1- UM BAFOMETRO PARA DETECTAR O NOVO CORONAVIRUS EM APENAS UM
MINUTO

NOTICIAS HTTPS,/WWWFACEBOOK COM/VICTORHLOYOLA



NOTICIAS LABORATORIO AMERICANO SORRENTO AFIRMA TER REMEDIO 100% EFICAZ
CONTRA A COVID-19

NOTICIAS MEDIUM - REABRINDO O MERCADO DE ENTRETENIMENTO NO BRASIL
NOTICIAS NEXO - O QUE PAISES PROPOEM PARA RETOMAR EVENTOS CULTURAIS

NOTICIAS O ANTAGONISTA - SETOR DE EVENTOS JA DESEMPREGOU 240 MIL NA PAN-
DEMIA, DIZ ESTUDO

ND'I'I:CFAS O GLOBO - MﬁSCARAS;TERMf)MEFRDS E DRIVE-INS: INDUSTRIA AVALIA COMO
SERA O MERCADO DE SHOWS POS-COVID

NOTICIAS O GLOBO LANCA GUIA SOBRE O NOVO CORONAVIRUS PARA COMPARTILHAR

NOTICIAS O OTIMISTA - SESA: TESTAGEM EM MASSA DA COVID-19 NO CEARA ESTA PRE-
VISTA PARA COMECAR NA PROXIMA SEMANA

NOTICIAS POR CAUSA DO MEDO, OS PORTUGUESES ESTAO A RESISTIR AO DESCONFINA-
MENTO

NOTICIAS PORTAL RADAR - MAIS DE 62 MIL PESSOAS PASSARAM PELO HUNAN AUTO
SHOW, PRIMEIRA GRANDE FEIRA DA CHINA POS-COVID19

NOTICIAS PORTUGAL E O PRIMEIRO PAIS A PROJETAR A REABERTURA DO TURISMO
CRIOU UM SELO DE SEGURANCA “CLEAN & SAFE”

NOTICIAS TIME OUT - ALEMAES FAZEM RAVES EM DRIVE IN
NOTICIAS TNH1- PANDEMIA PROVOCA MUDANGA RADICAL NO SAO JOAO DE CARUARU

NOTICIAS TVE FAMOSOS = FUTURO DA MUSICA: © QUE PASSARA COM GRANDES ARTIS-
TAS ECOM OS EM ASCENSAO

NOTICIAS UOL - CAUTELOSA, OMS DISCUTE COMO VOLTAR A NORMALIDADE SEM NOVA
ONDA DE CONTAGIO
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NOTICIAS UOL - INGRESSOS PARA REABERTURA DA DISNEY DE XANGAI ESGOTAM EM
MENOS DE 3 MINUTOS

NOTICIAS UOL - UNIVERSAL STUDIOS ANUNCIA REABERTURA DE PARTE DO COMPLEXO
AINDA ESTA SEMANA

NOTICIAS VEM TAMBEM - FRANCA REABRE PRAIAS EM MAIS UMA ETAPA DE DESCON-
FINAMENTO

NOTICIAS WE GO OUT - NOVAS NORMAS DE CONFINAMENTO EM EVENTOS POS-PAN-
DEMIA

PESQUISA BCG LIVE COVID-19 #2 - IMPACTOS NO CONSUMO DO BRASILEIRO

PESQUISA DATA SIM - COVIDI19. IMPACTO NO MERCADO DA MUSICA NO BRASIL
PESQUISA EFEITOS DA COVID12 NA ECONOMIA DA CULTURA. CENTRO DE DESENVOLVI-
MENTO E PLANEJAMENTO REGIONAL DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS
(CEDEPAR-UFMG)

PESQUISA GOOGLE - CORONAVIRUS: © MUNDO NUNCA MAIS SERA O MESMO. ECONO-
MIA COMPLETO_IAT _ CORONAVIRUS

PESQUISA Il DIMENSIONAMENTO ECONOMICO DA INDUSTRIA DE EVENTOS NO BRASIL/
ABEOC BRASIL

PESQUISA IMPACTOS DA PANDEMIA NO QENARICJ NACIONAL. ABRIL 2020. GS1 BRASIL.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DE AUTOMAGCAO

PESQUISA NEWSLETTER ESPECIAL IQVIA COVIDI9_EDICAO 6

PESQUISA SOBRE IMPACTOS COVID-19 NO VAREJO - TERCEIRA/ FARMA INDEPENDENTE
PESQUISA SUTD DATA-DRIVEN INNOVATION LAB SINGAPURA.

PESQUISA WPP COVID19 INTELIGENCIA & INSIGHTS



PL 2634/2020, DO DEP. AUREO RIBEIRO (SOLIDARI/RJ) - SOBRE O REPASSE DE RECURSOS
DO FUNDO NACIONAL DE CULTURA PARA OS FUNDOS DE CULTURA ESTADUAIS, MUNICI-
PAIS E DO DISTRITO FEDERAL

PLANO DE REABERTURA / GRUPO ECONOMICO - SECRETARIA DE ECONOMIA/DF

PLANO DE RECOMENDAGCOES E SUGESTOES PARA A RETOMADA DA INDUSTRIA DE
EVENTOS NO BRASIL / GOLIVEBRASIL-GOLIVEBRASILCOMBR

PLANO DE RETOMADA COVID - V21 INGRESSE

PLANO DE RETOMADA DE ATIVIDADE ECONOMICA AF’C}S A QUARENTENA.
RECOMENDAGOES E SUGESTOES PARA A RETOMADA DA INDUSTRIA DE EVENTOS NO
BRASIL/ FIESP

PLANO DE RETOMADA PARA O MERCADO DE ENTRETENIMENTO/ INGRESSE

PLANO ESTRATEGICO DE RETORNO AS ATIVIDADES AUTOMOBILISTICAS NO BRASIL

PLANO SAQ PAULO - GOVERNO DO ESTADO. SECRETARIA DE CULTURA EECONOMIA CRI-
ATIVA

PLANO SAQ PAULO - GOVERNO DO ESTADO. V5

PREFEITURA DE SANTOS - ESCLARECIMENTOS SOBRE AS MEDIDAS DE PREVENCAO A
COVID-19 EM SANTOS

PROTOCOLO CASA BRANCA US - OPENING UP AMERICAN AGAIN

PROTOCOLO DE RETOMADA - ABEOC BRASIL

PROTOCOLO ORGANIZAGCAO MUNDIAL DA SAUDE - WORLD HEATH ORGANIZATION
PROTOCOLO PARA TODOS OS SEGMENTOS - GOVERNO MINAS GERAIS
PROTOCOLO RIO GRANDE DO SUL - MODELO DE DISTANCIAMENTO CONTROLADO
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PROTOCOLOS_ECONOMIACRIATIVA_FASEI_INDOOR_EMPE
PROTOCOLOS_ECONOMIACRIATIVA_FASEI_INDOOR_SENTADO
PROTOCOLOS_ECONOMIACRIATIVA_FASE]_OUTDOOR_EMPE
PROTOCOLOS_ECONOMIACRIATIVA_FASE]_OUTDOOR_SENTADO
PROTOCOLOS_ECONOMIACRIATIVA_FASEI_PRODUCAO
PROTOCOLOS_ECONOMIACRIATIVA_FASE]_TEATROS_CASASDEESPETANCULOS

TABELA MUDANGCA NO CONSUMO DURANTE A PANDEMIA. FGV - MARKETING SEM GRAV-
ATA

TABELA PROJECAO PARA RETOMADA. PLANO DE RETOMADA PARA O MERCADO DEEN-
TRETENIMENTO/ INGRESSE

UNESCO - MEDICION REGIONAL DEL IMPACTO DEL COVID-19 EN EL SECTOR DE LA CULTU-
RA



FORNECEDORES

Segue lista de fornecedores e informacoes que a Abrape recebeu até o momento, para referéncia dos associados. Outros

fornecedores podem ser levantados, sugeridos e validados por cada associado ho e-mail waldner(@allticket.com.br

PRODUTO =
ALCOOL GEL

ALCOOL GEL

ALCOOL GEL

ALCOOL GEL

ALCOOL GEL

ALCOOL GEL

ALCOOL GEL

ALCOOL GEL
ALCOOL GEL - PULSEIRA
ALCOOL LIQUIDO 70%
CABINE DE DESINFECCAO
CABINE DE DESINFECCAO
LUVA

LUVA

TENDA DE DESINFECCAQ

TESTE RAPIDO

TESTE RAPIDO

TESTE RAPIDO

TOTEN PARA HIGIENIZACAO

TOTEN PARA HIGIENIZACAO

TUNEL DE DESINFECCAQ INFLAVEL
TUNEL DE DESINFECCAO

TUNEL DE DESINFECCAO

TUNEL DE DESINFECCAO

R$19,50
R$13,21

R$ 734
R$2980
R$14.90
R$10990
R$ 219800
R$ 7500

R31020
R$14.90000

RS 5757

R$ 3745

R$ 30000
R$150,00
R$ 3.00000
R$100
R$250

R$ 3990
R$200

R$ 3,50

R$ 3500000
R$140,00
R$80,00

R$ 650,00

R3 700,00
R$16.900,00
R$ 45.000,00
R$ 27900,00
R$ 34.00000

S

ESPECIRCACAD
LINIDADE-1L

UNIDADE-500mi
UMNIDWDE- 5L
UNIDADE g
UMIDADE 500g
UMIDADE Skg
100KG

UNIDADE - Galéio Aloool Gel 7084 Antisséptice Hidratante 5 litros Henlau

UINIDWDE-1L
LIMIDADE

CAIXAC/2-Latexcompotam G

CAKAC/12-Vinlcom potam PG

100 UNIDBDES - TNT TRIPLO COMELASTICO

50 UNIDADES - TNT TRIPLO COM ELASTICO

1000 UNIDADES - TNT TRIPLOCOM ELASTICO
UNIDADE EM TNT DUPLO - PEDIDO MINIMO 1000 PECAS

UNIDADE - 10084 ALGODAD COM TNT MO MBO - PEDIDO MIMNIMO 00 PECAS -PERSOMALIZAVEL
KIT /10 UNIDMDE BM TNT 60 Dupla camadae fiecao comelsticode Smm

LNID&DE

UNIDWDE - Mascara dnirgica 3 camadas Filro ndo tedido PP de 2 camadas +fillo de Tcamada entre:

O PROUETO( COMPRA)/ POSSIBILIDADE DE LOCACAD
UNIDADE
UMIDADE

LIFEHUB - SOLUCOES DE ENFRENTAMENTO E CONTROLE COVIDID

UNIDADE ¢/ PEDAL
UNIDADE C/ PEADAL +PERSONALIZACAD + RS 2500
UNIDADE

O PROUETO( COMPRA),/ POSSIBILIDADE DE LOCACAD
O PROJUETO( COMPRA),/ POSSIBILIDADE DE LOCACAD

MBMERESA =00

Cirtirgica Jb
Cirtrgica Jb
Cirtrgica Jb
HELFER
HELFER
HELFER
HELFER

Calmedy Medical System lcla

Cirtrgica Jb
HANDSCARE
ViClean
Cirtrgica Jb
Cirtrgica Jb
HELFER
HELFER
HELFER
TRATOS
TRATOS
TENSARTE
TCHESCO

Calmedy Medical System ltcla

HANDSCARE

Calmedy Medlical System ltda

Lebre Representa

HANDSCARE

MARCA COMUNICACAO VISUAL

HANDSCARE
HANDSCARE
TERSANO
TCHESCO

(71) 9 9992-8427
(71) 9 9992-8427
(71) 9 9992-8427
(51) 3024881
(51) 3024-881
(51) 3024881
(51) 3024881
(61)99978-0948

(71) 99992-8427
(47) 9 96146266

(71) 9 9992-8427
(71 99992-8427
(51) 3024881
(51) 3024881
(51) 3024-881
(81) 9 9173-8816
(81)99173-8816

(61) 9 9978-0948
(47) 9 96146266
(61)9 9978-0948
+1(647) 982-6309

(47) 9 96146266
(85) 9 99108-7499
(47) 9 96146266
(47) 9 96146266
(1) 98257-9977

(71) 33795592
(71) 33795592
(71) 33795592
(51)28404-96T
(51)© 8404-96T1
(51)28404-96T
(51)©28404-96T
(61)99978-0948

(71) 33795592
(47) © 9291-6896
31984676223
(71) 33795592
(71) 33795592
(51)98404-96T
(51)28404-961
(51)28404-96T
(81) 9 9173-8816
(81)99173-2816
(48) 9 9677-0097

(61) 9 9978-0948
(47) 9 92916896
(61) 9 9978-0948

(47) 9 9291-6896
(47) 9 9291-6896

(47) 9 9291-6896
(1) 3042-6393

wwwihetfercom by
wwwihetfercom by
wwwihelfercombr
wwwihelfercom by

wwwpromostorebnoom

wwwitechnomotioncombr

wwwavicleancom by

wwwhelfercom b
wawwihelfercombr
wwwhelfercom b

wanewtechnomoticnoomlbr

wwwiebrepresenta combr'teste php
wwwithelifehub.com/product/lungenetapid-covidl9-test)
wwwitechnomotionoombr

wawwitechnomotionoombr
wwwitechnomotioncombr

whwswisrsanouoom

comprasacnrgicajb.combr
comprasadnrgicajb.combr
comprasacinurgicajb.comdbr
distribuidorachetfercombr
distribuidoraiahetfercom b
distribuicloraiahelfercom br
distribuidorachelfercombr

comprasacinurgicajb.combr
handscare@gmail.com
comercialianiclean.combr
comprasiacinurgicajb.comdbr
comprasiacinurgicajb.combr
distribuidorachetfercom br
distribuidoraichetfercombr
distribuidorachelfercombor
felipeiatatoscamisetas.combr
felipe/atratoscamisetas. combr

handscare@gmail com

handscare@gmail com

handscare@gmail com
handscare@gmail.com
sdelpapa@tdegroup.com



COLABORADORES

DIRETORIA NACIONAL ABRAPE CONSELHO

PRESIDENTE NACIONAL | Doreni Caramori Jr GRUPO ALL presidente@abrape.art.br SC LAURI SCHOENHER GDO Produc¢oes SC
VICE PRESIDENTE NACIONAL | Julio Batista LUCS PROMOCOES julio@lucs.com.br MG JOAO CARLOS Arte Produ¢des CE

VICE PRESIDENTE NORDESTE | Clinio Bastos CAMAROTE EVENTOS clinio@camarote.net BA ROSALINA MELO Link Produtora PA

VICE PRESIDENTE NORTE | Elisabete Dezembro FABRICA DE EVENTOS diretoriafabrica@gmail.com AM PEDRO NETO Social Music CE

VICE PRESIDENTE SUDESTE | Paulo Leandro Soldera Lessauro FOLK VALLEY / LAROC CLUB lessauro@folkvalley.com.br SP JACKSON LEMOS Hargan Eventos SC

VICE PRESIDENTE SUL | Mac Lovio PRIME EVENTOS prime.mac2@gmail.com PR CARLOS ALBERTO XAULIM Cadoro Eventos MG
VICE PRESIDENTE CENTRO OESTE | Jeferson Junior WHORK SHOW ninho@jadsejadson.com.br MS LUCIO OLIVEIRA Artbhz MG

DIRETORA NACIONAL SECRETARIADO | Mariella Benassi BENASS|I EVENTOS benassisouzaeventos@gmail.com MG MARCOS MIOTO Marcos Mioto Producoes SP
DIRETORA SECRETARIA ADJUNTA | Liége Xavier FREE LANCER liege@freelancerproduccoes.com.br CE JERONIMO MUZETTI Os Independentes SP
DIRETOR TESOUREIRO | Lucyano Serrano LS LOCACOES comercial@lspro.com.br MG CICAO CHIES DC Set RS

DIRETOR TESOUREIRO ADJUNTO | Pietro Toscano ENTRETRES PRGMGCE:!EE pietrotoscano@me.com SP

DIRETORA DE ASSUNTOS LEGAIS | Danyella Soares WORKSHOW marcia.alves@workshow.com.br GO

DIRETOR DE RELACOES INSTITUCIONAIS | Eberth Teles dos Santos D & E ENTRETENIMENTO - beto@deradio.com.br CE
DIRETORA DE COMUNICACAO E MARKETING | Jany Lima GMC EVENTOS janylima@gmcom.com.br PR

DIRETOR COMERCIAL | Wellington Melo CASA CLUBE comercial@abrape.art.br MG

DIRETOR JURIDICO | Daniel Moraes de Miranda Farias RMAN ADVOCACIA SOLUCOES JURIDICAS danielmoraes@rman.adv.br PE



GRUPO DE TRABALHO

Profissionais que colaboraram no levantamento das informacodes deste documento, representando todos os associados da ABRAPE:

ALBERT REIS Albert Reis Promog¢oes De Eventos albertreisis@hotmail.com MG

ALUIZER MALAB Malab Producoes aluizeramalab.com.br

AMAURY SILVA VERISSIMO JUNIOR Idearte Produgdes amaurynatal@gmail.com RN
EDUARDO CUNHA Dex Eventos duducunha@dcxeventos.com.br SC

ELISSON FERREIRA FREIRE +Brasil Comumica¢io, Marketing E Eventos elinhowoow@gmail.com DF
EVELINE ORTH Orth Prodhcoes eveline.orthi@gmail.com e evelineorthi@orthproducoes.com SC
GERALDO BANDEIRA Decana Eventos (Carvalheira) geraldo@carvalheira.com.br PE
GUILHERME MARCONI Diverti Entretenimemto guilherme.marconi@divertieventos.com.br SP
JERONIMO MUZETTI Os Independentes Barretos jeronimo@osindependentes.com.br SP

JOAO KITSIS Sympla Intemet Solugdes jodo kitsis@sympla.com.br SP

JULIO BATISTA LucsPromogdes julio@lucs.com.br MG

LIEGE XAVIER Free Lancer Producedes liege@freelancerproduccoes.com.br CE

LUCIO OLIVEIRA Art Bhz Produtora lucio@artbhz.com.br MG

MAC LOVIO Prime Promogoes prime.mac2@gmail.com PR

MARINHO BENASSI Benassi Eventos benassisouzaeventosi@gmail.com MG

MATHEUS ABDO COSTA CALIL Viola Show Producoes & Eventos matheuscalil@violashow.com.br SP
NOEMIA MATSUMOTO Opus Entretenimento noemia.matsumoto@opusentretenimento.com RS
RICARDO ABREU EMEDIATO Produc¢bes E Eventos ricardo@producoesr2.com.br DF
RODRIGO PERES DE PAULA MEDEIROS Noix Music rodrigobyca@noixmusic.com.br SP
WALDNER BERNARDO DE OLIVEIRA Alticket waldner@allticket.com.br PE

WILSON DEMETRIUS KONTOYANIS R2b Productes E Eventos wilson@producoesr2.com.br DF
CRIACﬂG E DESIGN Jany Lima GMC EVENTOS janylima@gmcom.com.br PR-

DESIGNER Jhonatan Rufino jhonatan.jhri@gmail.com



™ ABRAPE

Associacao Brasileira dos Promotores de Eventos

OBRIGADO!

Baixe a versao high quality
atraves deste QRcode




