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ANÁLISE

Na última semana, ações, campanhas e doações seguem  
sendo anunciadas pelas empresas.

Destaque para a compra de testes feita pela Vale, Petrobras e 
Ambev e o investimento pela Johnson & Johnson de US$ 1 

bilhão para a fabricação de vacinas. 

O portal UOL publicou a pesquisa Barômetro Global Covid-19, 
realizada pela Kantar com 500 brasileiros, entre os dias 13/3 e 
16/3 de 2020. Segundo o estudo, a população espera que as 

empresas sejam úteis para a nova vida cotidiana e que informem 
quais são seus esforços para enfrentar a situação.

Principais resultados:

PESQUISA

80%

Fonte: Kantar

C O R O N A V ÍR US



Fonte: Kantar

80%

Na opinião dos brasileiros, o fundamental, neste momento, é se 
preocupar com a saúde de seus colaboradores, higienizando os 

locais de trabalho (67%) e possibilitando os horários flexíveis (18%).

25% dos 
entrevistados

Responderam que 
anunciantes devem 
servir de exemplo e 

guiar a mudança
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80% dos 
entrevistados

Concordam que marca 
precisa comunicar, 

principalmente, seus 
esforços para enfrentar a 

situação e sobre como 
podem ser úteis nesse 
novo dia a dia, assim 

como evitar explorar a 
situação do coronavírus

para se promover

Fonte: Kantar

PESQUISA



A JOHNSON & JOHNSON ANUNCIA INVESTIMENTO 
DE US$ 1 BILHÃO COM O GOVERNO DOS EUA PARA 
ALCANÇAR CAPACIDADE DE PRODUÇÃO PARA 
FABRICAR MAIS DE 1 BILHÃO DE DOSES DE VACINA 
EM TESTE CONTRA O NOVO CORONAVÍRUS.

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

NO MUNDO
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JOHNSON & JOHNSON



A DISNEY DECIDE DOAR O ESTOQUE EXCEDENTE 
DE ALIMENTOS DOS PARQUES AO SECOND 
HARVEST FOOD BANK, NA FLÓRIDA, QUE ATENDE 
A PESSOAS DE BAIXA RENDA.2

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

DISNEY



A VALE ANUNCIOU A COMPRA DE 5 MILHÕES DE KITS 
DE TESTES RÁPIDOS PARA A VERIFICAÇÃO DE INFECÇÃO 
PELO NOVO CORONAVÍRUS. JÁ A PETROBRAS 
COMUNICOU A DOAÇÃO DE 600 MIL KITS PARA O SUS.3

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

NO BRASIL

VALE E PETROBRAS



AMBEV ANUNCIA A COMPRA DE 1 MILHÃO DE 
TESTES PARA FUNCIONÁRIOS E SUAS FAMÍLAS E 
PROMETE DOAR O RESTANTE.4

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

AMBEV



5
VOTORANTIM ANUNCIA DOAÇÃO DE R$50 MILHÕES 
ÀS AUTORIDADES PÚBLICAS, INSTITUIÇÕES DE 
SAÚDE E ENTIDADES PRIVADAS DA SOCIEDADE CIVIL 
PARA COMPRA DE ITENS ESSENCIAIS. A INTENÇÃO É 
QUE PARTE DO DINHEIRO SEJA DIRECIONADA A 
CIDADES DE PEQUENO E MÉDIO PORTES.

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

VOTORANTIM
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MAGAZINE LUIZA ANUNCIA DOAÇÃO DE 10 
MILHÕES EM EQUIPAMENTOS E OUTROS ITENS 
PARA O TRATAMENTO DAS VÍTIMAS DA PANDEMIA. 
O VALOR ESTÁ SENDO DESTINADO À COMPRA DE 
RESPIRADORES ARTIFICIAIS, LEITOS, COLCHÕES E 
TRAVESSEIROS PARA EQUIPAR HOSPITAIS PÚBLICOS 
E FILANTRÓPICOS DE TODO O PAÍS.

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

MAGAZINE

LUIZA



A RENNER ANUNCIOU DOAÇÃO DE R$ 4,1 MILHÕES 
A HOSPITAIS PARA O COMBATE AO NOVO 
CORONAVÍRUS, POR MEIO DO INSTITUTO LOJAS 
RENNER. O VALOR É DESTINADO À COMPRA DE 
INSUMOS EM HOSPITAIS DA REGIÃO SUL E 
SUDESTE, RESPONSÁVEIS POR UNIDADES DO SUS.
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AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

RENNER



8
A RIACHUELO CONFECCIONOU 
MAIS DE 10 MIL AVENTAIS 
HOSPITALARES EM SUA FÁBRICA NO 
RIO GRANDE DO NORTE. A DOAÇÃO 
SERÁ ENTREGUE PARA GOVERNOS 
ESTADUAIS DISTRIBUÍREM ENTRE 
SEUS HOSPITAIS PÚBLICOS. SERÃO 
CONFECCIONADAS TAMBÉM MAIS 
DE 10 MIL TOUCAS, 10 MIL 
MÁSCARAS E 10 MIL JALECOS, 
PRODUZIDOS EM PEQUENAS 
OFICINAS TERCEIRIZADAS EM 
REGIÕES AINDA NÃO AFETADAS.

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

RIACHUELO



9
PEPSICO LANÇA PACOTE DE AÇÕES EM PARCERIA 

COM O BANCO MUNDIAL DE ALIMENTOS QUE 
DEVE CONTRIBUIR COM A POPULAÇÃO EM 
SITUAÇÃO DE MAIOR VULNERABILIDADE NO PAÍS.

SERÃO TRÊS INICIATIVAS NO 
BRASIL: A DOAÇÃO, VIA APORTE 
FINANCEIRO DA FUNDAÇÃO 
PEPSICO, DE MAIS DE 115 MIL 
REFEIÇÕES; A DISTRIBUIÇÃO 
GRATUITA DE 575 MIL UNIDADES DE 
PRODUTOS FABRICADOS PELA 
PRÓPRIA EMPRESA E SUPORTE 
FINANCEIRO A COOPERATIVAS DE 
RECICLAGEM QUE PARARAM SUAS 
ATIVIDADES

AÇÕES EM BENEFÍCIO DA SOCIEDADE

PEPSICO



A CHEVROLET ALERTOU O PÚBLICO SOBRE A 
IMPORTÂNCIA DE FICAR EM CASA. EM SUA NOVA 
CAMPANHA “NÃO USE SEU CHEVROLET”, A EMPRESA 
RESSALTA A IMPORTÂNCIA DE PRATICAR O 
ISOLAMENTO SOCIAL.

CAMPANHAS
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CHEVROLET



A STELLA ARTOIS CRIOU O MOVIMENTO “APOIE UM 
RESTAURANTE”, UMA CORRENTE PARA UNIR PARCEIROS DE 
TODO O BRASIL – RESTAURANTES, COMUNIDADE E 
MARCAS – PELA SOBREVIVÊNCIA DESSES 
NEGÓCIOS. TRATA-SE DE UMA PLATAFORMA 
COLABORATIVA, CRIADA COM A CHEFSCLUB PARA GERAR 
CAIXA PARA QUE ESSES ESTABELECIMENTOS, EM ESPECIAL 
OS MENORES, SE MANTENHAM EM FUNCIONAMENTO 
DURANTE A FASE DE BAIXA DEMANDA.

CAMPANHAS
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STELLA ARTOIS



O SPOTIFY  VAI PERMITIR QUE ARTISTAS LINKEM 
PÁGINAS DE DOAÇÕES PRÓPRIAS EM SEUS PERFIS NA 
PLATAFORMA. A DECISÃO DA EMPRESA POSSIBILITA 
AOS MÚSICOS E REPRESENTANTES QUE CRIEM AÇÕES 
DE CARIDADE EM SUAS PÁGINAS.

CAMPANHAS
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SPOTIFY



GRANDES CLUBES – ENTRE ELES, 
CORITIBA, GRÊMIO, 
INTERNACIONAL, PALMEIRAS E 
SANTOS DECIDIRAM SE UNIR EM 
PROL DA CAMPANHA "CORRENTE 
DE SANGUE". O OBJETIVO É 
PROMOVER E INCENTIVAR A 
DOAÇÃO NOS BANCOS DE SANGUE 
DE DIVERSAS GRANDES CIDADES DO 
PAÍS. A QUANTIDADE DE 
DOADORES REDUZIU
DRASTICAMENTE POR CONTA DAS 
INSTRUÇÕES DE EVITAREM SAIR DE 
CASA EM RAZÃO DA PANDEMIA.

CAMPANHAS
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FUTEBOL



PARA ATIVAR O PROGRAMA SÓCIO-TORCEDOR, 
O CEARÁ PERMITIRÁ AO ASSOCIADO DIVULGAR 
SEU NEGÓCIO COM O AUMENTO DO 
ISOLAMENTO SOCIAL NO PAÍS.

O BORUSSIA DORTMUND SE 
ASSOCIOU A BARES E 

RESTAURANTES DA CIDADE 
ALEMÃ PARA INCENTIVAR 

DOAÇÕES AOS 
ESTABELECIMENTOS, 

FECHADOS POR CONTA DA 
PANDEMIA. 

CAMPANHAS
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FUTEBOL



OS RIVAIS MANCHESTER 
CITY E MANCHESTER 
UNITED, DA PREMIER 
LEAGUE, SE UNIRAM NA 
CAMPANHA “A CITY 
UNITED”, REUNINDO O 
NOME DE AMBOS EM UMA 
MENSAGEM PARA QUE A 
CIDADE DE MANCHESTER 
ESTEJA UNIDA NO COMBATE 
AO CORONAVÍRUS. 

JUNTOS, OS CLUBES 
DOARAM 100 MIL EUROS 
PARA AJUDAR CENTRO DE 
ALIMENTOS. 

CAMPANHAS
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FUTEBOL



A LA LIGA DECIDIU USAR OS 
FINAIS DE SEMANA EM QUE 
ACONTECERIAM OS JOGOS DO 
CAMPEONATO ESPANHOL PARA 
PROMOVER EVENTOS VIRTUAIS 
DE ENTRETENIMENTO PARA OS 
FÃS, DE ENTREGA PARA OS 
PATROCINADORES E DE 
ARRECADAÇÃO DE DINHEIRO

A FEDERAÇÃO ALAGOANA DE 
FUTEBOL, EM PARCERIA COM A 
ENTIDADE HOMÔNIMA DE FUTEBOL 
DIGITAL, CRIOU A COPA DAS 
ESTRELAS, TORNEIO DE PES, 
TRADICIONAL GAME DE FUTEBOL 
VIRTUAL DA PRODUTORA KONAMI, 
NO PLAYSTATION 4

MUDANÇA NO PRODUTO
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FUTEBOL



A AGÊNCIA QUE MAIS 
AGREGA VALOR AO 

NÉGOCIO DO CLIENTE

www.textual.com.br


