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Gilda FLEURY MEIRELLES e
seus cotidianos o impacto de ter que con-
mwe | viver obrigatoriamente com culturas, que

se expressam por meio de outras formas de
tratamento, habitos alimentares, vocabulario e religido, entre outros
aspectos importantes para a exceléncia e o sucesso dos relaciona-
mentos organizacionais. A obra descreve minuciosamente os habitos,
entre eles aqueles que podem trazer problemas para os brasileiros, de
paises das Américas, Europa, Asia, Oriente Médio, Africa e Oceania.
O livro “O negbcio é o seguinte” ¢ um guia pratico indispensavel
para se caminhar e dialogar de forma correta e segura pelo universo
intercultural tecido pela globalizagdo da economia.
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No livro  “Como
implantar uma area de

comunicagdo interna”, o
estado da arte da comuni-
cacdo interna ¢ descrito por um dos mais brilhan-
tes e experientes profissionais da comunicagdo
empresarial brasileira. Paulo Clemen aborda em
sua obra, com estilo leve e sem rodeios, as ques-
tdes que envolvem o planejamento e a agdo da
comunicac¢do com os trabalhadores, o que o leva
a passar pelo desenho, posicéo, perfil, produtos e
servigos das areas e das equipes comunicadoras.
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A ABERIE Editorial inicia
sua Colegdo Inteligéncia com
16 textos de notdrios pro-

fissionais da comunicagdo
empresarial brasileira. Em
“Comunicag¢do Empresarial: estratégias de empresas
vencedoras”, empresas como a AAB, Avon, Banco do
Brasil, Telecom Italia, Grupo Coimex, ABN AMRO
Real, Cosipa, Cemig, Ambev, Telefonica, Natura e
Klabin apresentam as suas estratégias e agdes frente
aos complexos desafios ligados as atividades de rela-
cionamento publico e de comunicagio.
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O professor Ivan Santo Barbo-
sa, organizador de “Os sentidos da
publicidade”, ¢ o coordenador do
Nucleo Interdisciplinar de Estudos
da Linguagem Publicitaria (Nielp),
sediado na Escola de Comunicagdes
e Artes, da Universidade de Sdo Paulo. A publicagdo retine
em seus textos a reflexdo de um grupo de 11 pesquisadores
do Nielp sobre temas como processos de comunicacdo da
marca, da publicidade e da propaganda. Entre eles, chama
a atencdo o ensaio do Prof. Eneus Trindade, intitulado “A
publicidade e a modernidade-mundo: As representacdes de
pessoa, espaco e tempo”.



