Ases indomaveis

As pessoas que estao fazendo acontecer no Adriana Recco
mundo da comunicacao empresarial

Formacso: Graduada em

Comqnigagéo Social com

SZ%T'U'ahzagéo €m Propaganda e

gr Alfjlda'dfe pelzi FAAP; PSs-graduada

e mlnl_stragao com especializacio
| arketmg~pela FGV e cursa

André Nascimento Ccurvello

Formacao: Jornalista pela UFBA.

Atividade: Diretor € socio-fundador naVeC al e Relagges Publicas
da AC Comunicagdo. 1 \ - -USP. [
q ~ ‘ol . 3
Hoje: Atua na 4rea de comunicacao ! - ” | é:lwdade: Coordenadora de -
¢ N S Municacdo Cor, '
empresarlal. g Nacional-CsN porativa da Companhia Siderurgica
= . 3
L i3 busca pela 3 d
Objetivo: Permanente | 3 h_ b .
i>acao. Desenvolve projetos em o 4 Je: Dedica-se a elaboracs e
?:Erj:lijrzw?cg:géo empresarial, editorials, o el Social 2005. §30 do Relatério Anyal Balanco
relacionamento com a comunidade e consu toria. Princi
rincipal desafio: Trabalhar ng j

arial: visual tnica ey

icaca res
comunicacao emp
al de os setores da

perfil do profissional de c v
Critico e ter independéncia. um glc()j entre va & .
empresa e uma especie de conciliador. P ”R' ' R
elacdes Publicas”

a

m: “Com unido poderemos crescer e nos trabalhes Tof b
em: do ainda tem tragos qmadqres, e ee
olitico e econémico. E preciso fEEp ek Vs
m informagdes. Caso

Mensag
fortalecer.O merca

sem perfil social, p

i6 oque i B ;
que as \jegloes_tr q os a reboque das agéncias articulador,
contrario continuare Men
de publicidade, sendo B sabgem; Ter claro os
tratados como subproduto prOfiss,'(J,et'Yos (pessoais e
dentro das organizagoes. - nais), estabelecer
“ néo?:js Para conquists-los e
: 2 esistir j 3 .
Hobby: Adora jogar Todos os projetos dos Istir jamais, (Y /Uraﬁﬁswna/ e comunizagi
ol, assistir a jogos b . , . by
guc} ikl)amengo e ser noss0s clientes sio vs nossos :: °'°'?3,' * Yoga, cultivo de esse ano deverd sev muito criativo,
abe . rquideas e 3 ,
voluntério do Grupo principais projetos’” S O ano de 2006 serid poluidy de
de Apoio a Crianca ’ foymaca
4o,
com Cancer. f 4 ’/0"”/‘1‘ C”/”f Ao Mandp
e Eleigoes”
Paulino Marcelo
Becker Jeckel .
Formacao: Engenheiro Agrbnomo, com Perfil do profissional de comunicacao
pos-graduacdo em marketing pela ESPM. empresarial:
Conhecer a fundo os objetivos
Atividade: Gerente de Marketing da empresa e asnecessidades e
e Comunicagdo da AGCO do Brasil. anseios do publico que deve atingir
para promover o casamento
Hoje: Esta envolvido na reestruraca das acdes de entre ambos. I.
relacionamento comclientes, buscando uma
maiorfidelizacdo e resultados Mensagem: Independente
comerciais mensuraveis. da empresa e da
natureza do seu
Principal desafio: Trabalha cada trabalho, jamais deixe a
vez mais comequipes formadas “Was momentss de crise ética de lado.
por colegas de varios paises, - .
enfrentando todas as dificuldades precisamos ser mas criativos Hobby: Brincar
advindas dadistancia e das ¢ é quandy se destacam os com os filhos.

diferencas culturais. . o .
S /Jmﬁﬁswnaas mais competentes”
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Etevaldo Lucas Queiroz

Formacao: Graduado em Jornalismo

e Publicidade e Propaganda com
pc’)s—graduagéo em Gestao Estrategica

em marketing e em Comunicagao
Corporativa.

Atividade: Comunicador Social ‘

da Companhia Energética de Minas
Gerais-Cemig.

Hoje: Debrucado sobre a reformulagao

da Intranet da empresa.
ansformar a Intranet da Cemig em um

Portal Corporativo, que ira funcionar como ferramg:taestao
estratégica para melhorar, ainda mais, 0 processo de g

e de comunicagdo na empresa.

Principal desafio: Tr

esarial: Como

onal de comunicagao empresa
a imagem da

fil do profissi
el G r a marca e

ferramenta estratégica preserva
empresa, de forma ética e transparente.

cos e comprometidos com @
mos. N3o basta ser um bom
o que saibamos nos
incera e respeitosa”.

#Devemos ser éti
empresa para a qual tfabajhal -
profissional de comunicagao, € precis
relacionar com as pessoas de forma s

Mensagem:

Hobby: Narrar rodeio e correr.

.-"_;l
_l|" *:
J 1, ofe
F y Responsabilidade, energia e
. transparéncia”
F | ¥ |
; [
* ‘-..

Claiton José Mello

Formacéo: Jornalista com MBA
em e-business.

Atividade: Diretor de Comunicacao
e Marketing Institucional da Fundagao Banco do Brasil.

Hoje: Com sua equipe cuida de
todo os processos de comunicagao, marketing e
relacionamento da Fundacdo Banco do Brasil.

Objetivo: Consolidar a imagem da
fundacdo comoinstitui¢do inovadora

e com credibilidade junto aosseus
publicos. Concretizar programas na area
de geracdode trabalho e renda.

O mais tmlwn‘am‘f que
[azemos: nosso diilogo
permanente com os funciondios
¢ aposentados Ao BB”

Marlene Oliveira

qumagéo: Jornalista pela UFRJ j
sssc-graduagéo e€m Marketing r;ela

e MBA Executivo pela
Coppead/UFRJ.

Ativida'de: Gerente Geral de
Comunicacso da Lafarge.

;lo;e: As atividades de seu
€partamento sjo “colocar no
papel, na tela e no ar mensagens

em linha co
. m as estratéqi
negécios”. gias de

sensibilidade e conhecimento
na formulacdo de politica

Mensa 4
credibiﬁ;;ndeoeprapel da~comunicag§o € zelar pela
€putacado hoje consideradas diferenciaj
is

competitivos i

€ ativos empr iai

o es u

no sentido de ajudar a presariais. “Promover o bem*

emplre_sa a conduzir seys
Negocios dentro dos valo-
reés morais e éticos.

Hobby: Cinema, leitura,

/7
: Se ndo houv :
viagens e caminhadas. ”ﬂ/@”ﬂ o

trabalho, brilho no olho, a gente
passa de ano com . Ea yenfﬂ
quer én'jar pelo primeiyo /ujar 'f

Perfil do profissional de comunicacéo
empresarial:

Deve promover a articulacdo e o ‘
relacionamento daorganizacdo, sua
visibilidade e credibilidade institucional.

Mensagem: E fundamental que as
organizagdesdefinam uma intervencao 2
social que tenha inicio,meio e fim, e que,
principalmente, tenha resultadosconcretos de

transformacdo,e ainda, que

caminhena dire¢do da

sustentabilidade, gerando

desenvolvimentoe inclusao social.

Hobby: Leitura e a companhia
dos amigos.
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