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C
aro leitor: este número de Comunicação Empresarial dedica a maioria de suas

páginas a homenagear os vencedores do Prêmio ABERJE, versão 2004, em suas

24 categorias. Justa homenagem e merecida celebração, que deve se estender 

a todos os profissionais de comunicação do país, homens e mulheres, cujo talen-

to, conhecimento e dedicação edificam projetos que ajudam a criar uma nova sociedade.

Ganhar um Prêmio ABERJE é a afirmação do alinhamento da organização – e de seus

gestores – com o que há de melhor, nacional e internacionalmente, em planejamento, operação

e mensuração no campo da comunicação empresarial, matéria estratégica para os negócios 

de todas as organizações.

Esta edição, enviada para todos os associados da ABERJE e para centenas de universidades

e escolas do Brasil, Portugal, Espanha e América Latina, faz o registro da produção intelectu-

al dos profissionais que integram a vanguarda da Comunicação Empresarial brasileira.

Enquanto você lê sua Comunicação Empresarial, edição 54, a ABERJE já recebe 

as inscrições dos casos que concorrerão ao Prêmio ABERJE 2005. Participe você também. 

Faça parte desse time de profissionais que ajuda a escrever a história da comunicação 

organizacional no Brasil. Veja o regulamento no site da ABERJE: www.aberje.com.br.

Boa leitura!
Paulo Nassar
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